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Dobre, bo polskle

WoiciecH OrLUAsKI: Stephen Clarke,
autor satyrycznych ksig2ek o Fran-
cfi, uwaia, ze snoblzm Francuzow ma
kolosalny dodatnl wptyw na ich
gospodarke. Francuz Je francuska
rywnosc, nos! francuskie cluchy | jes-
dzl francuskim samochodem na
wakacje we Franc]l. Dzieki temu,
nawet jesli tych plenlgdzy jest mniej,
to przynajmniej nie wyclekajq. Czy
to tylko Zart. czy [est w tym Jakis
sens | optaca sie u nas budowaé

podobny snobzm?
WitoLp Ortowski: No edz, bez wat-
pienia Clarke maracje. Nardd, ktory

Tubii ceni swoje whasne prf)dukw ma
sig na tym Swiecie rieon lepinj od tego,
ki6ry uwaza. 7e dobre tviko to, co za-
graniczne. Mornz podad wiele argu-
menlow wspicrajacveh te teze.
Pierwszy z nich sam panjuz przy-
loczyt- la'alrywr prosiukty zyskuja dzie
ki temu snobizmowi wielki, stabilny
rynek zbytui wiernyeh konsumentéw
u stebie: wdomu. Nawet jesli raptem
pojawi si¢ tafszake zestro-
+ nyimportu, krajowym firmom Iatwiej
| zniasi¢ zmagaé (Franeuzi nie prze-

rzucy sie gremialnic na samochody
. importowane tylko dlatego. ze z po-
. wodu wzngocnienia sie kursu euro
. staly sie akurat troche tansze).

Moze lo mieé czasem kapitalne
Znaczenie wowezas, gdy np. krajowi
producenci potrzebuja nieco czasu,
by obnizy¢ koszty produkeji i spro-
staé grodnej ke mkurv—*nc;x zzewnatrz.
P\nlqnv argument wigzesiez poste-
pujacymina swiecic procesami libe-
ralizacji handlu, ktérych przykiadem
Jjestzniesienic pot wicku temu wszel
kich barier celnych wewnatrz Unii
Europejskicj. Jesli konsumenci lubia

i cenia wlasne towary, nawet w sytuacji
gdy krajowego przemyshu nie chronia

Juz cla, bedy nadal wybieraé jego wy-

twory.

Cowiecej, skoro Francuzi uwazaja,
zeich perfumy sa najlepsze, aszampan
niepowtarzalny w smaku, latwiej prze-
konaé o tym inne narody. No i wreszcie
ow snobizm ma kluczowe znaczenie
dla ochrony produktéw tradyeyjnych,
regionalnych, nicmajacych szans naka-
riere Swiatowa.

Wprawdzie general de Gaulle uskar
zatsie na to, ze trudno rzadzié krajem,
w ktorym wytwarza sig 246 gatunkc’ww
sera, ale prawda jest to, ze g nie na-
rodowy snohizm l*mncuzow wigk-
5208¢ z tych wspanialych seréw juz
dawno by zniknela wy partaz polek
przez importowany tani ser dla mas.
Ekonomicznie bylby to niewatpliwy
postep, z kulinarnego i kulturowego
punktu widzenia bytaby o katastrofa.

Narodowy snobizm, ktory kaze ku-
powac i promowac wlasne produkty,
ma tez 1inne znaczenic. Nie zdarzyto
mi sig by¢ na koktajlu organizowanym
przez franruska firme, naktérym po-
dano by inne wino niz francuskie. Po-
dobnie zreszta postepuja wszyscy: nie-
mieccy gospodarze podaja produkty
niemieckde, brytyjscy - brytyjskie.

Wten sposob firmy z tego kraju wzz
Jjemnie sie promuja i wspieraj na za-
granicznych rynkach. Prosze zreszta
7auwazy¢, ze takze w sieciach super-
marketow nalezacych do francuskich
inwestorow bez klopotu znajdzie pan
duzy wybdérimportowanyeh z Francji
seraow czy wedlin.

Ale do tego wszystkiego trzeba do-
lozy caly szereg zastrzezen. Po pierw-
sz6, kampanii promujacej produkty kra-

Jowe nie ma prawa w Unii Europejskicj
finansowac panstwo - wolno natormiast
robié to pedmiotom prywatnym. In-
nymi stowy; aby to robi¢, firmyi orga-
nizacje spoteczne muszy umied ze soba
sie porozumied i wspolpracowaé.

Po drugie, choé wywotanie u krajo-
wych konsumentow autentycznego
przywigzania do wiasnych produktow
pomaga im konkurowaé na rymku, cala
17ecz staje sig niebezpicezna wowezas,
gdy stanowi ukryte narzedzie protek-
cjonizmu. Promowaé wiasng produk-
cje mozna i nalezy, ale nie w drodze
wprowadzania konsumenta w blad.

Rozpuszezahie falszywych infor-
macji o niskiejjako$ci albo wrecz szko-
dliwosci produktow importowanych
(typowy chwyt kombinatorow nad-
uzywajacych naiwnosci ludzi) to nie
promocja produkcji krajowej, ale zwy-
kle oszustwo.

Potrzecie, trzebasie liczy¢ rdwniez
z pewnymi konsekwencjami negatyw-
nymi. Preferujac produkty krajowe, da-
Jjemy wyraZne fory krajowym produ-
centom. To poprawia ich pozycje kon-
kurencyjna i pozwala na szybszy roz-
woj. Ale z drugiej strony obniza presje
konkureneyjna na rynku i powoduje,
ze do naszych firm moze wkradaé sie
nicefektywnosé.

No i wreszcie po czwarte, o ile
w przypadku produktéw regionalnych
czy rzemiesIniczych nie mamy pro-
blemu z naszym snobizmem, o tyle po-
winnisniy uwazaé przy bezkrytyeznym
wspieraniu krajowych produktow prze-
mystowych. Bo w dzisiejszych czasach,
kupujacsamochéd zmontowany wna-
szym kraju, naprawde mozemy nie
mieé pojecia, ze wigkszodé czesei do
montazu pochodzita zimportu! o



